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Вступ
Програма вивчення нормативної навчальної дисципліни «Технології мас-медійної комунікації (PR-технології в системі комунікації)» складена Ю.Б.Бабій відповідно відповідно до освітньо-професійної програми підготовки ступеня магістра спеціальності 035.10 Філологія (Прикладна лінгвістика).

Предметом вивчення навчальної дисципліни є основи паблік рилейшнз,  суть та принципи PR-діяльності, особливості та засоби роботи PR-спеціалістів з громадськістю, з журналістами тощо.
Міждисциплінарні зв’язки: психолінгвістика, комунікативні лінгвістика, теорія комунікації, соціолінгвістика.

1. 1. Мета вивчення дисципліни: є ознайомлення з основами паблік рилейшнз, суттю та принципами PR-діяльності, особливістю та засобами роботи PR-спеціалістів з громадськістю, з журналістами тощо.

1.2. Завдання навчальної дисципліни: навчання створювати інформаційні банки даних та працювати з ними, готувати PR- тексти, складати прес-релізи, писати фактлисти, формувати інформаційні запити тощо.
1.3. Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні: використовувати українську мову як державну в усіх сферах суспільного життя, зокрема у професійному спілкуванні; аргументувати свої погляди на дискусійні моменти правничої лінгвістики; ефективно працювати з інформацією: добирати необхідну інформацію з різних джерел, критично аналізувати й інтерпретувати її, впорядковувати, класифікувати й систематизувати; організовувати процес свого навчання й самоосвіти; демонструвати розуміння фундаментальних принципів буття людини, суспільства; використовувати інформаційні й комунікаційні технології, зокрема для вирішення стандартних завдань професійної діяльності; знати норми літературної мови та вміти їх застосовувати у практичній діяльності; створювати усні й письмові PR-тексти різних жанрів і стилів державною мовою; окреслювати основні проблеми  PR-технологій як науки та навчальної дисципліни.

Згідно з вимогами ОПП студент оволодіває такими компетентностями:

І. Загальнопредметні: бути здатним до критичного мислення й ціннісно-світоглядної реалізації особистості; вміти виявляти, ставити та вирішувати проблеми; бути здатним до пошуку, опрацювання та аналізу інформації з різних джерел; вміти працювати в команді та автономно; вміти застосовувати знання у практичних ситуаціях. 

ІІ. Фахові: вільно орієнтуватися в різних лінгвістичних напрямах і школах; володіти  методами наукового аналізу і структурування мовного матеріалу з урахуванням класичних і новітніх методологічних принципів; професійно застосовувати поглиблені знання з правничої лінгвістики; вільно користуватися спеціальною термінологією; планувати, організовувати, здійснювати і презентувати прикладне дослідження в галузі створення реклами та паблік-рилейшнз, користуватися PR-технологіями (технологія впливу, технологія мовної агресії та ін.) в системі громадських відносин. 

На вивчення навчальної дисципліни відводиться 90 годин / 3 кредити ECTS.
2. Інформаційний обсяг навчальної дисципліни 

Кредит 1. ПОНЯТТЯ І СУТЬ PR
Тема 1. Поняття і суть PR. Історія та сучасний стан PR.

Тема 2. Моделі PR. Форми PR-діяльності. Функції діяльності PR-працівників.
Кредит 2. МОДЕЛІ PRЗАХОДІВ

Тема 1. Найпростіші операції PRзаходів. Характеристика PRакції та її цілей. Характеристика PRкампаній та планів.

Тема 2. PRтексти, їх різновиди та особливості.

Кредит 3. ФУНКЦІОНАЛЬНЕ ПОЛЕ ДІЯЛЬНОСТІ PR 
Тема 1. Співпраця PR і ЗМІ. Особливості роботи PRслужби зі ЗМІ.

Тема 2. Галузевий PR (Лобіювання. Форми лобіювання, їх специфіка). 
Тема 3 .Кризовий PR. (Чорний, білий, рожевий PR).

Тема 4. Імідж, його особливості та функції.
Рекомендована література
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4. Форма підсумкового контролю успішності навчання: залік.

5. Засоби діагностики успішності навчання: виконання індивідуальних завдань, контрольних і практичних робіт, самостійна робота студента, укладання словника до курсу, написання реферату, опрацювання матеріалів із Інтернет-ресурсів.

