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Анотація 

Навчальна дисципліна «Технології масмедійної комунікації (РR-технології в системі 

комунікації» належить до циклу дисциплін  гуманітарної підготовки за вибором. Мета 

вивчення дисципліни – засвоєння знань про закони і правила налагодження комунікативних 

контактів між особою (організацією) і громадськістю. У результаті вивчення дисципліни 

студенти повинні знати історичні етапи становлення PR; закономірності формування 

позитивного образу організації; принципи діяльності PR-менеджера; основні положення 

законодавчого регулювання в галузі зв’язків із громадськістю. Після прослуховування 

лекційного матеріалу та виконання практичних завдань курсу студенти повинні вміти  

застосовувати набуті знання на практиці, організовувати діяльність PR-організації, вміти 

створювати позитивний імідж організації тощо. 

Ключові слова: комунікація, РR-технології, РR-текст, види РR, політичний піар, 

самопіар, паблісіті. 

Course Annotation 

The course "Technologies of mass media communication" (PR-technologies in the 

communication system)" belongs to the cycle of disciplines of elective humanities training. It is 

aimed at the acquisition of knowledge about the laws and rules of establishing communicative 

contacts between the person (organization) and the public. 

As a result of studying the discipline, students should know the historical stages of PR 

formation; the patterns of the organization’s positive image formation; the principles of PR -

manager activity; the basic provisions of legal regulation in the field of public relations. After 

studying the lecture material and performing the practical tasks of the course, students must be able 

to apply the acquired knowledge in practice, organize the activities of the PR-organization, be able 

to create a positive image of the organization and so on. 

Key words: communication, PR-technologies, PR-text, types of PR, political PR, self-PR, 

publicity. 

 

 

  



ВСТУП 

Програма вивчення нормативної навчальної дисципліни «Технології масмедійної 

комунікації (РR-технології в системі комунікації» складена відповідно до освітньо-

професійної програми підготовки бакалаврів спеціальності 035 Філологія. 035.10 Прикладна 

лінгвістика. 

Предметом вивчення навчальної дисципліни є паблік рилейшнз та принципи PR-

діяльності.   

Міждисциплінарні зв’язки: лінгвофілософія, етнологія, соціолінгвістика, когнітивна 

лінгвістика та лінгвоконцептологія, лінгвокультурологія 

1. Мета та завдання навчальної дисципліни 

1.1. Мета: ознайомлення з основами паблік рилейшнз, суттю та принципами PR-

діяльності, особливістю та засобами роботи PR-спеціалістів з громадськістю, з журналістами 

тощо. 

1.2. Основними завданнями вивчення дисципліни є: навчити створювати 

інформаційні банки даних та працювати з ними; готувати PR-тексти, складати 

пресрелізи, писати фактлисти; формувати інформаційні запити тощо. 

 

Програмні результати навчання: 
ПРН-1 Оцінює власну навчальну та науково-професійну діяльність, будує і втілює 

ефективну стратегію саморозвитку та професійного самовдосконалення. 
ПРН-2 Демонструє належний рівень володіння державною та іноземною мовами для 

реалізації письмової та усної комунікації, зокрема в ситуаціях професійного й наукового 
спілкування; презентує результати своїх досліджень державною та іноземною мовами. 

ПРН-3 Застосовує сучасні методики і технології, зокрема інформаційні, для успішного 
й ефективного здійснення професійної діяльності та забезпечення якості наукового 
дослідження в конкретній філологічній галузі. 

ПРН-4 Цінує різноманіття та мультикультурність світу й керується у своїй діяльності 
сучасними принципами толерантності, діалогу та співробітництва.  

ПРН-9 Характеризує теоретичні та практичні аспекти конкретної філологічної галузі; 
демонструє поглиблені знання з обраної філологічної спеціалізації. 

ПРН-17 Володіє всіма видами мовленнєвої діяльності (на базі достатнього обсягу 
лінгвістичних знань). 

1.3. Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студент оволодіває такими 

компетентностями: 

І. Загальнопредметні:  
ЗК 2. Здатність бути критичним і самокритичним. 
ЗК 3. Здатність до пошуку, опрацювання та аналізу інформації з різних джерел.  
ЗК 4. Уміння виявляти, ставити та вирішувати проблеми.  
ЗК 5. Здатність працювати в команді та автономно.  
ЗК 11. Здатність проведення досліджень на належному рівні. 

ІІ. Фахові: 

ФК 1. Здатність вільно орієнтуватися в різних лінгвістичних напрямах і школах.  

ФК 4. Здатність здійснювати науковий аналізі структурування мовного/мовленнєвого й 

літературного матеріалу з урахуванням класичних і новітніх методологічних принципів. 
ФК 5. Усвідомлення методологічного, організаційного та правового підґрунтя, 

необхідного для досліджень та/або інноваційних розробок у галузі філології, презентації їх 
результатів професійній спільноті та захисту інтелектуальної власності на результати 
досліджень та інновацій. 

ФК 6. Здатність застосовувати поглиблені знання з обраної філологічної спеціалізації 
для вирішення професійних завдань. 

ФК 7. Здатність вільно користуватися спеціальною термінологією в обраній галузі 
філологічних досліджень.  

ФК 9. Володіння уміннями та навичками здійснювати мовленнєву діяльність, 
зумовлену комунікативною метою та будувати рекламну кампанію. Здатність 



типологізувати основні канали та форми здійснення зв’язків із громадськістю, створювати 
різні за сугестією PR-тексти. 

            2. Інформаційний обсягнавчальної дисципліни 

Тема 1. Паблік рілейшнз: поняття, принципи та завдання технології. Специфіка PR у 

системі сучасних комунікативних технологій (PR і пропаганда, PR і реклама, PR та 

іміджелогія). PR як сфера професійної діяльності в давньому та сучасному суспільстві. Види 

паблік рілейшнз. 

Тема 2. Міфологізація дійсності як маніпулятивний прийом. Політичні міфи та 

політичний піар. Роль піару в виборчих кампаніях. Політичний менеджмент. Формування 

політичного дискурсу засобами паблік рілейшнз. 

Тема 3. Мовні засоби реалізації завдань паблік рілейшнз. Поняття піар-тексту та його 

види (публічний виступ, рекламний текст, прес-реліз, піар-звернення тощо). Мовні прийоми 

створення ефективного піар-тексту. Засоби НЛП в ПР-кампанії  

Тема 4. Корпусні технології у дослідженні політичних текстів. Дискурс-аналіз, 

контент-аналіз, структурний мережевий аналіз, семантичний аналіз хештегів та інші методи 

у вивченні піар-текстів. 
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