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Анотація
Теми навчальної дисципліни передбачають ознайомлення із загальними питаннями технологій мас-медійної комунікації. Однією з найрозвиненіших сучасних комунікативних технологій ХХІ ст. є реклама. Фахівці у галузі реклами повинні вміти виокремлювати складові рекламного тексту ( міфологеми, архетипи, символи, метафори тощо); аналізувати методи і прийоми впливу реклами на споживача, зокрема, мовні. 

Копірайтинг передбачає вміння працювати над змістом, композицією та формою рекламного звернення, враховуючи стилістичну палітру мовних засобів та  жанрове різноманіття текстів. У процесі вивчення дисципліни студенти формують навички дослідження семантики слів рекламного тексту, пресуппозицій, синтаксичних конструкцій, фонетики та граматики. Важливими навичками є навички аналізу рекламного дискурсу за допомогою специфічних методів та прийомів ( наприклад, контент-аналізу, контекстуально-інтерпретаційного методу та ін.).

Course Annotation

The topics of the academic discipline “Language technologies of public relations and advertising” provide acquaintance with the general questions of mass media communication technologies. One of the most developed modern communication technologies of the XXI century is advertising. Specialists in the field of advertising must be able to distinguish the components of the advertising text (mythologies, archetypes, symbols, metaphors, etc.); analyze the methods and techniques of advertising impact on the consumer, in particular, language techniques.


Copywriting involves the ability to work on the content, composition and form of advertising, taking into account the stylistic palette of language tools and genre diversity of texts. In the process of studying the discipline, students develop skills in researching the semantics of words in advertising text, presuppositions, syntactic constructions, phonetics and grammar. The important skills are the skills of analysis of advertising discourse using specific methods and techniques (eg, content analysis, contextual-interpretive method, etc.).

1.Опис навчальної дисципліни

Денна форма навчання
	Найменування показників 
	Галузь знань, освітній ступінь
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання

	Кількість кредитів – 4
	Галузь знань 03 Гуманітарні науки
	варіативна


	
	Спеціальність 
035 Філологія 


	

	
	035.10 Філологія (Прикладна лінгвістика)


	Рік підготовки:

	
	
	4-й

	науково-дослідне завдання – мультимедійна презентація.
	
	Семестр

	Загальна кількість годин – 120
	
	7-й

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної: 2/2


	Ступінь:

бакалавра
	10 год

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	20 год

	
	
	Лабораторні

	http://moodle.mdu.edu.ua/course/view.php?id=1481
	
	-

	
	
	Самостійна робота

	
	
	72 год

	
	
	Вид контролю: залік


Мова навчання – українська

Примітка.

Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної та індивідуальної роботи становить: для денної форми навчання –120  год.: 48 год. – аудиторні заняття, 72 год. – самостійна робота (40%/60%).
2.Мета, завдання навчальної дисципліни та результати навчання 

Мета курсу: ознайомлення з основами паблік рилейшнз, суттю та принципами PR-діяльності, особливістю та засобами роботи PR-спеціалістів з громадськістю, з журналістами тощо.

Завдання курсу:

· навчити створювати інформаційні банки даних та працювати з ними;

· готувати PR-тексти, складати пресрелізи, писати фактлисти;

· формувати інформаційні запити тощо.
Передумови для вивчення дисципліни: «Психолінгвістика», «Соціолінгвістика», «Загальне мовознавство», «Мовні технології громадських відносин та реклами», «Стилістика української мови».
Навчальна дисципліна складається з 4-х кредитів.

Програмні результати навчання: 
ПРН 1. Використовує українську мову як державну в усіх сферах суспільного життя, зокрема у професійному спілкуванні.

ПРН 3. Ефективно працює з інформацією: добирає необхідну інформацію з різних джерел, критично аналізує й інтерпретує її, впорядковує, класифікує й систематизує.

ПРН 6. Співпрацює з колегами, представниками інших культур та релігій, прибічниками різних політичних поглядів тощо.

ПРН 9. Використовує інформаційні й комунікаційні технології, зокрема для вирішення стандартних завдань професійної діяльності.

ПРН 12. Створює усні й письмові тексти різних жанрів і стилів державною та іноземними мовами. 
1.3. Згідно з вимогами ОПП студент оволодіває такими компетентностями:

І. Загальнопредметні: 
ЗК 3. Здатність спілкуватися державною мовою як усно, так і письмово.
ЗК 8. Здатність працювати в команді та автономно.
ЗК 10. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу
ЗК 11. Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях. 
ЗК 12. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій
ІІ. Фахові: 
ФК 2. Здатність використовувати у професійній діяльності мову як особливу знакову систему, її природу та функції, про генетичну та структурну типологію мов світу; фонетичний, лексичний, граматичний рівні мови.

ФК 5. Розуміння сутності й соціального значення майбутньої професії, основних проблем дисциплін, що визначають конкретну лінгвістичну галузь, їх взаємозв'язку в цілісній системі знань. 

ФК 6. Здатність вільно, гнучко й ефективно використовувати мову(и), що вивчається(ються), в усній та письмовій формі, у різних жанрово-стильових різновидах і регістрах спілкування (офіційному, неофіційному, нейтральному) для розв’язання комунікативних завдань у різних сферах життя.

ФК 8. Здатність вільно оперувати спеціальною термінологією для розв’язання професійних завдань.
ФК 9. Усвідомлення засад і технологій створення текстів різних жанрів і стилів державною та іноземною (іноземними) мовами.

Програма навчальної дисципліни 
Кредит1. Соціокультурний феномен реклами. 
Тема 1. Соціокультурний феномен реклами. Реклама як комунікативна практика ХХ–ХХІ ст. Мета рекламної кампанії. Типологія реклами. Функції реклами. Протореклама: історичний аспект.
Кредит2. Семіотична природа рекламної комунікації. 

Тема 2. Семіотична природа рекламної комунікації. Міфологеми та архетипи в сучасній рекламі. Символи та симулякри в рекламному дискурсі. Метафора як значущий конструкт реклами. Маркетинговий стереотип у рекламній кампанії. Емблематичність реклами. Ключові концепти рекламної комунікації.
Кредит 3. Соціологічні, психологічні та лінгвістичні засади реклами. 

Тема 3. Соціологічні, психологічні та лінгвістичні засади реклами. Моделювання рекламної комунікації. Методологія реклами. Маніпулятивний характер реклами. Поняття рекламного тексту. Мовні особливості рекламного тексту.
3. Структура навчальної дисципліни

Денна форма навчання
	Назви кредитів
	Кількість годин

	
	усього
	у тому числі

	
	
	л
	п
	інд
	лб
	ср

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Кредит1. Соціокультурний феномен реклами. 

	Тема 1. Соціокультурний феномен реклами. Реклама як комунікативна практика ХХ–ХХІ ст. Мета рекламної кампанії. Типологія реклами. Функції реклами. Протореклама: історичний аспект.
	30
	4
	6
	
	
	20

	Кредит2. Семіотична природа рекламної комунікації.

	Тема 2. Семіотична природа рекламної комунікації. Міфологеми та архетипи в сучасній рекламі. Символи та симулякри в рекламному дискурсі. Метафора як значущий конструкт реклами. Маркетинговий стереотип у рекламній кампанії. Емблематичність реклами. Ключові концепти рекламної комунікації.
	30
	4
	6
	
	
	20

	Кредит 3. Соціологічні, психологічні та лінгвістичні засади реклами. 

	Тема 3. Соціологічні, психологічні та лінгвістичні засади реклами. Моделювання рекламної комунікації. Методологія реклами. Маніпулятивний характер реклами. Поняття рекламного тексту. Мовні особливості рекламного тексту.
	30
	2
	8
	
	
	20

	Всього годин
	90
	10
	20
	
	
	60


4. Теми лекційних занять

Денна форма навчання

	№ п/п
	Назва теми
	Кількість год.

	Кредит1. Соціокультурний феномен реклами.

	1. 
	Тема 1. Соціокультурний феномен реклами. Реклама як комунікативна практика ХХ–ХХІ ст. Мета рекламної кампанії. Типологія реклами. Функції реклами. Протореклама: історичний аспект.
	4

	Кредит2. Семіотична природа рекламної комунікації.

	2. 
	Тема 2. Семіотична природа рекламної комунікації. Міфологеми та архетипи в сучасній рекламі. Символи та симулякри в рекламному дискурсі. Метафора як значущий конструкт реклами. Маркетинговий стереотип у рекламній кампанії. Емблематичність реклами. Ключові концепти рекламної комунікації.
	4

	Кредит 3. Соціологічні, психологічні та лінгвістичні засади реклами.

	3. 
	Тема 3. Соціологічні, психологічні та лінгвістичні засади реклами. Моделювання рекламної комунікації. Методологія реклами. Маніпулятивний характер реклами. Поняття рекламного тексту. Мовні особливості рекламного тексту.
	2

	Всього:
	10


5.Теми практичних занять
Денна форма навчання
	№ п/п
	Назва теми
	Кількість год.

	Кредит1. Соціокультурний феномен реклами.

	4. 
	Тема 1. Соціокультурний феномен реклами. Реклама як комунікативна практика ХХ–ХХІ ст. Мета рекламної кампанії. Типологія реклами. Функції реклами. Протореклама: історичний аспект.
	6

	Кредит2. Семіотична природа рекламної комунікації.

	5. 
	Тема 2. Семіотична природа рекламної комунікації. Міфологеми та архетипи в сучасній рекламі. Символи та симулякри в рекламному дискурсі. Метафора як значущий конструкт реклами. Маркетинговий стереотип у рекламній кампанії. Емблематичність реклами. Ключові концепти рекламної комунікації.
	6

	Кредит 3. Соціологічні, психологічні та лінгвістичні засади реклами.

	6. 
	Тема 3. Соціологічні, психологічні та лінгвістичні засади реклами. Моделювання рекламної комунікації. Методологія реклами. Маніпулятивний характер реклами. Поняття рекламного тексту. Мовні особливості рекламного тексту.
	8

	Всього:
	20


7. Теми самостійної роботи

Денна форма навчання
	№ п/п
	Назва теми
	Кількість год.

	Кредит1. Соціокультурний феномен реклами.

	7. 
	Тема 1. Соціокультурний феномен реклами. Написати доповідь на тему: "Лінгвістичні та екстралінгвістичні інновації в сучасному рекламному дискурсі". підготувати презентацію
	20

	Кредит2. Семіотична природа рекламної комунікації.

	8. 
	Тема 2. Семіотична природа рекламної комунікації. Піготувати доповідь та презентацію на тему: "Мовна гра в рекламному тексті"
	20

	Кредит 3. Соціологічні, психологічні та лінгвістичні засади реклами.

	9. 
	Тема 3. Соціологічні, психологічні та лінгвістичні засади реклами. Піготувати доповідь та презентацію на тему: "НЛП та інші психотехнології рекламного впливу"
	20

	Всього:
	60


8. Індивідуальне науково-дослідне завдання
І – підготовка та захист контрольної роботи (для студентів ЗФН);

ІІ – підготовка та захист контрольної роботи; підготовка доповіді з висвітленням таких питань (на вибір):
1. Формування і дослідження громадської думки.

2. Види та джерела інформації.

3. Найпростіші операції PRзаходів.

4. Особливості роботи PRслужби зі ЗМІ.

5. Форми лобіювання, їх специфіка.

6. Робота PR-служби в кризовий період.

7. Мета, завдання, принципи роботи корпоративного PR.

8. Створення і розміщення корпоративної реклами.

9. Основні канали та засоби внутрішніх комунікацій

10. Дії PR-служби у некризовий період організації.
Основне завдання цього виду діяльності – навчити студентів самостійному вивченню частини програмного матеріалу; систематизації, поглибленню, узагальненню, закріпленню та практичному застосуванню знань студента з навчальної дисципліни та розвити навички самостійної роботи.

Загальні вимоги до виконання індивідуального завдання:

1) самостійність виконання;

2) логічність і послідовність викладення матеріалу;

3) повнота виконання завдання;

4) обґрунтованість висновків;

5) використання статистичної інформації та довідкової літератури;

6) наявність конкретних пропозицій;

7) якість оформлення;

8) вміння захищати результати проведеного дослідження.

8. Форми роботи та критерії оцінювання

Рейтинговий контроль знань студентів здійснюється за 100-бальною шкалою: 
Шкала оцінювання
	ОЦІНКА

ЄКТС
	СУМА БАЛІВ
	ОЦІНКА ЗА НАЦІОНАЛЬНОЮ ШКАЛОЮ 

	
	
	екзамен 
	залік

	A
	90-100
	5 (відмінно)
	5/відм./зараховано

	B
	80-89
	4 (добре)
	4/добре/ зараховано

	C
	65-79
	
	

	D
	55-64
	3 (задовільно)
	3/задов./ зараховано 

	E
	50-54
	
	

	FX
	35-49
	2 (незадовільно)
	Не зараховано


Форми поточного та підсумкового контролю. Комплексна діагностика знань, умінь і навичок студентів із дисципліни здійснюється на основі результатів проведення поточного й підсумкового контролю знань (КР). Поточне оцінювання (індивідуальне, групове і фронтальне опитування, самостійна робота, самоконтроль). Завданням поточного контролю є систематична перевірка розуміння та засвоєння програмового матеріалу, виконання практичних робіт, уміння самостійно опрацьовувати тексти, складання конспекту рекомендованої літератури, написання і захист реферату, здатності публічно чи письмово представляти певний матеріал.

Завданням підсумкового контролю (КР) є перевірка глибини засвоєння студентом програмового матеріалу модуля.

Критерії оцінювання відповідей на практичних заняттях:

Студенту виставляється відмінно, якщо студент активно працює протягом усього практичного заняття, дає повні відповіді на запитання викладача у відповідності з планом практичного заняття і показує при цьому глибоке оволодіння лекційним матеріалом, знання відповідної літератури та законодавства з питань оподаткування, здатний висловити власне ставлення до альтернативних міркувань з даної проблеми, проявляє вміння самостійно та аргументовано викладати матеріал, аналізувати явища й факти, робити самостійні узагальнення й висновки, правильно виконує навчальні завдання.

Студенту виставляється дуже добре якщо студент активно працює протягом усього практичного заняття, дає повні відповіді на запитання викладача у відповідності з планом практичного заняття і показує при цьому глибоке оволодіння лекційним матеріалом, знання відповідної літератури та законодавства з питань оподаткування, здатний висловити власне ставлення до альтернативних міркувань з даної проблеми, проявляє вміння самостійно та аргументовано викладати матеріал, аналізувати явища й факти, робити самостійні узагальнення й висновки, правильно виконує навчальні завдання, допускаючи не більше 1-2 помилок або описок.
 Студенту виставляється добре, якщо студент активно працює протягом практичного заняття, питання висвітлені повно, викладення матеріалу логічне, обґрунтоване фактами, з посиланнями на відповідні нормативні документи та літературні джерела, висвітлення питань завершене висновками, студент виявив уміння аналізувати факти й події, а також виконувати навчальні завдання. Але у відповідях допущені неточності, деякі незначні помилки, має місце недостатня аргументованість при викладенні матеріалу, нечітко виражене ставлення студента до фактів і подій або допущені 1-2 фактичні і 1-2 логічні помилки.
Студенту виставляється достатньо, коли студент у цілому оволодів суттю питань з даної теми, виявляє знання лекційного матеріалу, законодавства та навчальної літератури, намагається аналізувати факти й події, робити висновки й розв’язувати задачі. Але на занятті поводить себе пасивно, відповідає лише за викликом викладача, дає неповні відповіді на запитання, припускається грубих помилок при висвітленні теоретичного матеріалу або 3-4 логічних помилок при розв’язанні задач.
Студенту виставляється задовільно, коли студент виявив неспроможність висвітлити питання чи питання висвітлені неправильно, безсистемно, з грубими помилками, відсутні розуміння основної суті питань, висновки, узагальнення, виявлене невміння розв’язувати навчальні задачі.
Оцінка за виконання індивідуального науково-дослідного завдання, завдань самостійної роботи виставляється з урахуванням таких параметрів:
Кількість балів у кінці семестру повинна складати від 150 до 300 балів (за 3 кредити), тобто сума балів за виконання усіх завдань. 
Відповідний розподіл балів, які отримують студенти за 3 крд.
	Поточне тестування та самостійна робота
	КР
	Накопичувальні бали/ cума

	Т1
	Т2
	Т3
	
	

	100
	50
	100
	50
	300/100


9. Засоби діагностики
Засобами діагностики та методами демонстрування результатів навчання є: завдання до практичних занять, завдання для самостійної та індивідуальної роботи (зокрема есе, реферати), презентації результатів досліджень, тестові завдання, контрольні роботи.
10. Методи навчання 

Усний виклад матеріалу (описово-розповідний, проблемний виклад), метод спостереження над мовою, бесіда (евристична, репродуктивна, узагальнююча, аналітико-синтетична), робота з підручником, програмоване навчання, використання наочних посібників (рисунків, схем, таблиць). 
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